
การผลติ  ต้นทุนการผลติ 
และรายรับจากการผลติ

รายวชิา 100-101 : Week 03 (1)



• Production/Operations  เป็นกระบวนการแปรสภาพ 

ทรัพยากรหรือปัจจัยการผลติ ให้เป็นผลผลติในรูปสินค้า

และบริการ เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า

ในเวลาที่เหมาะสม

ความหมายของการผลติ



ปัจจยัการผลติ
(Input)

กระบวนการแปรสภาพ
(Process)

ผลผลติ
(Output)

• ทีด่นิ

• คน / แรงงาน

• ทุน 

• ผู้ประกอบการ

◼ สินค้า

◼ บริการ



มุ่งแสวงหาก าไรสูงสุด ใช้ทรัพยากร
หรือ ต้นทุนการผลติน้อยทีสุ่ด

เป้าหมายของการผลติ

ดุลยภาพของผูผ้ลติ



ปัจจัยการผลติ แบ่งเป็น 2 ประเภท

• ปัจจยัคงที่ เป็นปัจจยัท่ีไม่แปรผนัตามปริมาณการผลิต
• ตวัอยา่งเช่น ขนาดท่ีดิน  จ านวนเคร่ืองจกัร ขนาดอาคารโรงงาน

• ปัจจยัแปรผนั เป็นปัจจยัการผลิตท่ีแปรผนัไปตามปริมาณการผลิต
• ตวัอยา่งเช่น  เช้ือเพลิง ค่าขนส่ง  วตัถุดิบต่างๆ แรงงานมนุษย์



วเิคราะห์ต้นทุนตามระยะเวลาในการผลติ แบ่งเป็น

• ระยะส้ัน (Short Run หรือ SR) 
ผู้ผลติไม่สามารถปรับเปลีย่นปัจจัยคงทีไ่ด้ การผลติจึงประกอบด้วย

ปัจจัยคงที่และปัจจัยแปรผนั

• ระยะยาว (Long Run หรือ LR)
ผู้ผลติสามารถปรับเปลีย่นปัจจัยคงทีไ่ด้  ดังน้ันปัจจัยการผลติทั้งหมด

สามารถปรับเปลีย่นได้



• ผลผลติรวม (Total Product หรือ TP)

• ผลผลติเฉลีย่ (Average Product หรือ AP)

• ผลผลติส่วนเพิม่ (Marginal Product หรือ MP)

การผลติระยะส้ัน (Short Run) เป็นการผลติ            
ที่มีปัจจัยอย่างน้อย 1 ชนิด คงที่และจะเพิม่ปริมาณ
การผลติโดยปรับปัจจัยแปรผนัชนิดใดชนิดหน่ึง              
ซ่ึงผลที่ได้พจิารณาจาก



ปัจจัย
คงที่
(K)

ปัจจัย
ผนัแปร

(L)

ผลผลติรวม
(Total 

Product:TP)

ผลผลติเฉลีย่
(Average 

Products: AP)

ผลผลติเพิม่
(Marginal

Product: MP)

1 1 10 10.0 10

1 2 24 12.0 14

1 3 39 13.0 15

1 4 52 13.0 13

1 5 61 12.2 9

1 6 66 11.0 5

1 7 66 9.4 0

1 8 64 8.0 -2

การเปลีย่นแปลงจ านวนผลผลติเม่ือเพิม่ปัจจัยแปรผนัทีละหน่วย



• การผลิตถ้าเพิ่มการใช้ปัจจัยแปรผัน จนเลยระดับการ
ใช้งานปัจจัยแปรผันจ านวนหน่ึงไปแล้ว หรือการใช้
ปัจจัยแปรผันไม่เหมาะสมร่วมกับปัจจัยคงที่ในการผลิต 
จะส่งผลให้ผลผลิตสินค้าส่วนเพิ่มหน่วยหลังค่อยๆ 
ลดลง และ ถ้ายังเพิ่มปัจจัยแปรผัน ผลผลิตส่วนเพิ่มจะ
ตดิลบในที่สุด

• กฎนีจ้ะเป็นจริงในการผลิตระยะสัน้เท่านัน้  เพราะใน
ระยะยาวผู้ผลิตสามารถก าหนดสัดส่วนเพิ่มลดปัจจัยทุก
ตัวให้อยู่ในระดับที่เหมาะสมได้ตามต้องการ



ต้นทุนการผลติ



ต้นทุนการผลติ หมายถงึ ค่าใช้จ่ายทุกอย่างทีเ่กดิขึน้ในการผลติ 

• ในทางเศรษฐศาสตร์  หมายถึง                                       
ค่าใช้จ่ายทีต้่องเสียไป  เพ่ือให้ได้ส่ิงใดส่ิงหน่ึงมา  เช่น  ค่า
เช่าทีด่นิ  เม่ือต้องการทีด่นิมาสร้างโรงงาน



1.  ต้นทุนทีจ่่ายเป็นตวัเงนิ หรือค่าใช้จ่ายจริง

(Explicit Cost)

2.  ต้นทุนทีไ่ม่ได้จ่ายเป็นตวัเงนิ หรือ ค่าใช้จ่ายที่ไม่ชัดแจ้ง

(Implicit cost)



ยงัสามารถจ าแนก ได้แบ่งเป็น
• ต้นทุนทางบัญชี (Accounting Cost)
• ต้นทุนค่าเสียโอกาส (Opportunity Cost)
• ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์  (Economic Cost)
• ต้นทุนเอกชนและต้นทุนสังคม                 

(Private Cost and Social Cost)



ต้นทุนรวม  =  ต้นทุนคงที ่ +  ต้นทุนแปรผนั 

ในพจิารณาต้นทุนอาจจ าแนกเป็นต่อไปนี้
• ต้นทุนคงทีร่วม (Total Fixed Cost : TFC)
• ต้นทุนผนัแปรรวม (Total Variable Cost : TVC)
• ต้นทุนรวม  (Total Cost : TC = TFC + TVC)
• ต้นทุนรวมเฉลีย่ (Average total cost : ATC) หรือต้นทุนเฉลีย่ 

(Average cost : AC =  TC/Q)
• ต้นทุนคงทีเ่ฉลีย่ (Average fixed cost : AFC :  AFC =  TFC/Q)
• ต้นทุนผนัแปรเฉลีย่ (Average variable cost :  AVC TVC/Q)
• ต้นทุนเพิม่หน่วยสุดท้าย (Marginal cost : )

ΔQ

ΔTC
(MC =



รายรับจากการผลติ
(Revenue)



รายรับจากการขายหรือรายรับจากการผลติ

• รายไดท่ี้ผูผ้ลิตไดรั้บจากการขายผลผลิตของตนตามราคาตลาด
รายรับรวม (Total Revenue : TR) 

• รายรับทั้งหมดท่ีผูข้ายไดรั้บจากการขายสินคา้ตามราคาท่ีก าหนด

TR     =   f (Q)    =     P   x   Q 

เม่ือ P คือ ราคาต่อหน่วย

Q คือ ปริมาณขาย

รายรับเฉลีย่ (Average Revenue : AR) 
• รายรับรวมเฉล่ียต่อหน่วยสินคา้

AR     =
TR

Q
=

P   x   Q
Q

=
P



ก าไร (Profit)

ก าไร =    TR   – TC 

ก าไรทางเศรษฐศาสตร์

=   TR   – ตน้ทนุชดัแจง้ – ตน้ทนุแอบแฝง



ถา้ TR  =  TC  

ก าไร =  “ศนูย์”

ก าไรปกติ

(Normal Profit) 

ถา้ TR  >  TC  

ก าไร >  “ศนูย์”

ก าไรแทจ้รงิ หรือก าไรทางเศรษฐศาสตร์

(Economic Profit) 

ถา้ TR  <  TC  

ก าไร <  “ศนูย์”

ขาดทนุ 

(Economic Loss) 



นายมานะ เป็นพนกังานของบริษทัแห่งหน่ึง ซ่ึงไดรั้บเงินเดือนคิดแลว้

ปีละ100,000 บาท ต่อมามานะลาออกแลว้มาเปิดร้านเบอร์เกอร่ี

โดยเอาตึกแถวท่ีตนเองเคยใหค้นอ่ืนเช่าปีละ 30,000 บาท มาท า

เป็นร้าน  ในปีนั้น  มานะไดร้ายไดท้ั้งหมด 450,000 บาท แต่ตอ้ง

เสียค่าจา้งพนกังานร้านและวสัดุอุปกรณ์ต่างๆ เป็นจ านวน

250,000 บาท และ 50,000 บาท ตามล าดบั นายมานะไดรั้บ

ก าไรประเภทใดในทางเศรษฐศาสตร์



20,000150,000ก าไร

30,000-- เงนิคา่เชา่

100,000-- เงนิเดอืนทีค่วรได้

หกั ตน้ทนุแอบแฝง

50,00050,000- อปุกรณ์

250,000250,000- คา่จา้ง

หกั ตน้ทนุชดัแจง้

450,000450,000รายได้

เศรษฐศาสตร์บญัชีรายการ



1. จงบอกความหมายของการผลติ

2. ปัจจัยการผลติถ้าแบ่งประเภทตามการใช้ ร่วมกบัเวลา มีกีป่ระเภท อะไรบ้างให้
ยกตวัอย่างประกอบ

3.การผลติระยะส้ัน ถ้าเพิม่ปัจจัยแปรผนัมากขึน้เร่ือยๆ ผลผลติจะเพิ่มขึน้ตามเสมอ
ไปหรือไม่ เพราะอะไร

4. การปลูกพืชพรรณทางการเกษตร มค่ีาใช้จ่ายได้แก่  ค่าเช่าทีด่นิ  ค่าน า้มันเช้ือเพลงิ 
ค่าแรงงาน  ค่าปุ๋ย  ค่าเมลด็พนัธ์ุ ค่ารถแทรกเตอร์   ค่าอุปกรณ์เกบ็เกีย่ว  จาก
ค่าใช้จ่ายดงักล่าว จงแจกแจงว่าค่าใช้จ่ายใดเป็นต้นทุนคงที ่ ค่าใช้จ่ายใดเป็นต้นทุน
แปรผนั

5.การผลติกระเป๋าหนัง  มค่ีาใช้จ่ายในการผลติ  ได้แก่  ค่าแรง  2,500 บาท  ค่า
ดอกเบีย้เงนิกู้  700  บาท  ค่าวสัดุตกแต่งและเยบ็กระเป๋า 1,200  บาท  ค่าเคร่ืองจักร  
15,000 บาท คาดว่ามอีายุใช้งาน 10 ปี ค่าหนัง 2,000 บาท จงค านวณต้นทุนการ
ผลติทั้งหมด



โครงสร้างตลาด
และการก าหนดราคา

รายวิชา 100-101 : Week 03 (2)



ความหมายของตลาด
ตลาด (Market) หมายถงึ  

–สถานทีท่ีผู้่ซ้ือและผู้ขาย  มาพบปะตดิต่อซ้ือขาย
แลกเปลีย่นสินค้าและบริการ รวมทั้งปัจจัยการผลติ

–ทางเศรษฐศาสตร์ ยงัรวมถงึการทีผู้่ซ้ือผู้ขายตกลงซ้ือ
ขายกนั โดยไม่จ าเป็นต้องพบปะกนั



ความหมายของตลาด

• ตลาด  เป็นการสะท้อนของอุปสงค์และอุปทาน  โดยการ
แสดงออกทางราคา ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง อาจไม่มีสถานที่แน่นอน 
แต่ผู้บริโภคสามารถทราบการเคล่ือนไหวของสินค้าชนิดน้ันๆ ได้   

• ยกตวัอยา่งตลาด  ตลาดเงิน  ตลาดทองค า  ตลาดน ้ามนัเป็นตน้

เช่น  ราคาทองค าแท่งวนัน้ี บาทละ 17,500 บาท  ไม่ไดบ้อกชดัเจน 
วา่เป็นการซ้ือขายท่ีไหน  แต่สามารถบอกไดว้า่ขณะน้ีมีราคา
เท่าไหร่



โครงสร้างตลาดและการก าหนดราคา
ในบริบทของเศรษฐศาสตร์ 

ค าว่า “ตลาด” จะหมายถงึการตกลงซ้ือขาย



ประเภทของตลาด

1.  ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ (Perfect  Competition)
2.  ตลาดผูกขาด (Monopoly)
3.  ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด (Monopolistic 
Competition)
4.  ตลาดผู้ขายน้อยราย  (Oligopoly)



1. ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
(Perfectly Competitive Market)



1. ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
1.1  ลกัษณะของตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ มี 5 ประการ ดงันี้

(1) มีผู้ผลติและผู้บริโภครายย่อยๆเป็นจ านวนมาก
(2) ผู้ผลติแต่ละรายขายสินค้าชนิดเดียวกนัและมีคุณลกัษณะเหมือนกนั
(3) ผู้ผลติรายใหม่มีอสิระในการเข้ามาแข่งขนั/ผู้ผลติรายเก่ามีอสิระใน

การปิดกจิการ
(4) สามารถเคล่ือนย้ายสินค้าได้อย่างเสรี
(5) ผู้ผลติและผู้บริโภคมีความรู้เกีย่วกบัตลาด (เช่น ราคา คุณภาพ ฯลฯ) 

อย่างสมบูรณ์
ในโลกแห่งความเป็นจริง ตลาดทีใ่กล้เคยีงกบัตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ คือตลาด
สินค้าเกษตร เช่น ข้าวเปลือก ข้าวโพด มันส าปะหลงั ฯลฯ



1.2 การก าหนดราคาในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

เน่ืองจากมผู้ีผลติและผู้บริโภครายย่อย         
เป็นจ านวนมาก ผู้ผลติแต่ละรายจงึไม่มบีทบาท               
ในการก าหนดราคา ราคาจะถูกก าหนดจากอปุสงค์
และอปุทานของตลาด

1. ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์



1.3 ก าไรในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

ผู้ผลติเลือกระดบัการผลติทีก่่อให้เกดิก าไรสูงสุด 

(ขาดทุนน้อยทีสุ่ด) ณ ระดับการผลติดังกล่าว

ราคาสินค้า (R) = ต้นทุนของสินค้าหน่วยสุดท้าย (MC)

1. ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์



ตวัอย่าง 

นายนิคมผลติข้าวเปลือกขายในราคาตลาด 10,000 บาทต่อตนั   เขาใช้ข้อมูลจากตาราง
เพ่ือการตดัสินใจว่า  ควรเลือกระดบัการผลติเท่าไรจึงจะก่อให้เกดิก าไรสูงสุด (ขาดทุน
น้อยทีสุ่ด) 

ปริมาณ /
ตัน

ต้นทุนรวม ต้นทุนเพิม่

0 - -
1 8,400 8,400
2 18,000 9,600
3 28,000 10,000
4 40,000 12,000



1.3 ก าไรในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
ระยะส้ัน ผู้ผลติสามารถได้ก าไรหรือขาดทุน

ทางเศรษฐศาสตร์ ทั้งนีข้ึน้อยู่กบัขนาดของอุปสงค์ตลาด
และโครงสร้างทางด้านต้นทุนของผู้ผลติ

ระยะยาว ก าไรทางเศรษฐศาสตร์จะเท่ากบัศูนย์ 
(ผู้ผลติได้รับเพยีงก าไรปกต)ิ ผู้ผลติจะเลือกขนาดโรงงาน
ทีม่ปีระสิทธิภาพสูงสุด ท าให้สามารถผลติได้
โดยเสียต้นทุนเฉลีย่ในระยะยาวต า่สุด

1. ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์



ตัวอย่าง
ในระยะยาว นายนิคมมขีนาดฟาร์ม ปริมาณดุลยภาพระยะส้ัน ต้นทุนเฉลีย่ดงันี้

ขนาดฟาร์ม ปริมาณดุลยภาพระยะส้ัน ต้นทุนเฉลีย่

10 ไร่ 4 ตัน 2,400 บาท/ตัน

15 ไร่ 6 ตัน 2,200 บาท/ตัน

20 ไร่ 10 ตัน 2,000 บาท/ตัน

25 ไร่ 15 ตัน 2,300 บาท/ตัน

นายนิคมควรเลือกขนาดฟาร์มใดจึงจะมีประสิทธิภาพสูงสุด และผลก าไรเป็นอย่างไร



2.ตลาดผูกขาด
(Monopoly)



2.  ตลาดผูกขาด
2.1 ตลาดผูกขาดมีลกัษณะส าคญั ดงันี้

(1) มผู้ีผลติเพยีง 1 ราย 
(2) ผลติสินค้าทีไ่ม่สามารถหาสินค้าชนิดอ่ืนๆมา               

ทดแทนได้ 
(3) มอีุปสรรคขดัขวางมใิห้ผู้ผลติรายอ่ืนๆเข้ามาแข่งขัน



2.  ตลาดผูกขาด

สาเหตุของการผูกขาด มีดงันี้
(1) การควบรวมกจิการ

(2) การได้รับสัมปทาน

(3) การประหยดัต่อขนาด (Economy of scale)

(4) การผูกขาดแหล่งวตัถุดบิทีส่ าคญั

(5) การคุ้มครองจากลขิสิทธ์ิ สิทธิบัตร 



2.2 การก าหนดราคาในตลาดผูกขาด 

ผูผ้กูขาดมีอ านาจในการก าหนดราคาและปริมาณผลผลิต
ในระดบัท่ีก่อใหเ้กิดก าไรสูงสุด (ขาดทุนนอ้ยท่ีสุด) ณ ระดบั
การผลิตดงักล่าว

รายรับเพิ่ม (MR) = ตน้ทุนเพิ่ม (MC)
2.3 ก าไรในตลาดผูกขาด

ผูผ้กูขาดอาจไดก้ าไรหรือขาดทุนทางเศรษฐศาสตร์ ทั้ง
ในระยะสั้นและระยะยาว  

2.  ตลาดผูกขาด



จ านวน
ลูกค้า

รายรับ
รวม

รายรับ
เพิม่

ต้นทุน
รวม

ต้นทุน
เพิม่

ราคา

0 - - - - -

1 80 80 10 10 80

2 150 70 15 5 75

3 210 60 25 10 70

4 260 50 45 20 65

5 300 40 85 40 60

6 320 20 145 60 53

2.  ตลาดผูกขาด



ตัวอย่างตลาดผูกขาด ในประเทศไทย

• การผูกขาดการผลติไฟฟ้า  รัฐเป็นเจา้ของ  การลงทุนสูงเกิดผลก าไร
ตอ้งใชเ้วลานาน  

• ยารักษาโรค  ยาบางตวัมีการจดสิทธิบตัรยาไว ้ไม่สามารถผลิต
เลียนแบบได้



3.ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด
(Monopolistic Competition)



3.  ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด

3.1 ลกัษณะของตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด
ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาดมลีกัษณะบาง

ประการเหมือนกบั  ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ ใน
ขณะเดยีวกนักม็ีลกัษณะบางอย่างใกล้เคียงกบั
ตลาดผูกขาด



ลกัษณะที่เหมือนกบัตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
(1) มีผูผ้ลิตและผูบ้ริโภครายยอ่ยๆเป็นจ านวนมาก
(2) ผูผ้ลิตรายใหม่มีอิสระในการเขา้มาแข่งขนั/ผูผ้ลิตรายเก่ามีอิสระ             

ในการปิดกิจการ

ลกัษณะที่ใกล้เคยีงกบัตลาดผูกขาด
สินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละรายมีลกัษณะแตกต่างกนัเลก็นอ้ย สินคา้

เหล่านั้นยงัคงใชท้ดแทนกนัไดเ้ป็นอยา่งดี 

สินค้าในตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด ไดแ้ก่ เส้ือผา้ เคร่ืองหนงั เคร่ืองส าอาง 
สบู่ แชมพ ูยาสีฟัน ปากกา ฯลฯ

3.  ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด



3.2  การก าหนดราคาในตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด
เน่ืองจากผูผ้ลิตแต่ละรายผลิตสินคา้แตกต่างกนั 

ผูผ้ลิตจึงมีอ านาจในการก าหนดราคา กล่าวคือ ผูผ้ลิต
แต่ละรายไม่จ าเป็นตอ้งขายสินคา้ในราคาเท่ากนั
อยา่งไรกต็าม เน่ืองจากสินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละราย
สามารถใชท้ดแทนกนัไดเ้ป็นอยา่งดี การเพ่ิมราคา
จะท าใหป้ริมาณซ้ือลดลงเป็นอยา่งมาก

3.  ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด



3.3 ก าไรในตลาดกึง่แข่งขนัผูกขาด
ผู้ผลติมีอ านาจในการก าหนดราคาและปริมาณผลผลติในระดับที่

ก่อให้เกดิก าไรสูงสุด (ขาดทุนน้อยทีสุ่ด) 
ระยะส้ัน ผู้ผลติอาจจะได้ก าไรหรือขาดทุนทางเศรษฐศาสตร์ ทั้งนี้

ขึน้อยู่กบัโครงสร้างทางด้านต้นทุนของผู้ผลติ
ระยะยาว ก าไรทางเศรษฐศาสตร์จะเท่ากบัศูนย์ (ผู้ผลติได้รับเพยีง

ก าไรปกติ) ข้อแตกต่างระหว่างตลาดกึง่แข่งขนัฯกบัตลาดแข่งขัน
สมบูรณ์กคื็อ ผู้ผลติในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์จะเลือกขนาดโรงงานที่
เหมาะสมทีสุ่ด กล่าวคือ ผลติโดยเสียต้นทุนเฉลีย่ในระยะยาวต ่าสุด 
ในขณะที ่ผู้ผลติในตลาดกึง่แข่งขนัฯ ผลติจากโรงงานทีมี่ประสิทธิภาพ
ต ่ากว่า เสียต้นทุนเฉลีย่ในระยะยาวสูงกว่า

3.  ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด



4.ตลาดผู้ขายน้อยราย
(OLIGOPOLY)



4.  ตลาดผู้ขายน้อยราย
4.1 ลกัษณะของตลาดผู้ขายน้อย

(1) มีผูผ้ลิตรายใหญ่เพียงไม่ก่ีราย 
(2) ตลาดผูข้ายนอ้ยรายมี 2 ประเภท

ประเภทแรก เรียกว่า “Pure Oligopoly”   ผูผ้ลิตแต่ละรายขายสินคา้ชนิดเดียวกนั
และมีลกัษณะใกลเ้คียงกนัมาก เช่น สงักะสี ทองแดง เมด็พลาสติก เหลก็ น ้าตาล
ทราย ฯลฯ
ประเภททีส่อง เรียกว่า “Differentiated Oligopoly” สินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละรายมี
ลกัษณะแตกต่างกนัเลก็นอ้ย สามารถบริโภคทดแทนกนัได ้เช่น น ้ าอดัลม รถยนต ์
สถานีบริการน ้ามนั เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า ฯลฯ 



4.2  การก าหนดราคาในตลาดผู้ขายน้อยราย
(1) ทฤษฏีเส้นอุปสงค์หักงอ 

(Kinked Demand Curve)
(2) การก าหนดราคาตามผู้น าในตลาด

4.  ตลาดผู้ขายน้อยราย



4.2  การก าหนดราคาในตลาดผู้ขายน้อยราย
(1) ทฤษฏีเส้นอุปสงค์หักงอ (Kinked Demand Curve)

ผูผ้ลิตแต่ละรายเช่ือวา่
- ถ้าเพิม่ราคา ผูผ้ลิตรายอ่ืนจะไม่เพิ่มราคาตาม 

ปริมาณซ้ือสินคา้ จะลดลงอยา่งมาก
- ถ้าลดราคา ผูผ้ลิตรายอ่ืนจะตอบโตโ้ดยการลดราคาตาม 

ปริมาณซ้ือสินคา้  จึงเพิ่มข้ึนเพียงเลก็นอ้ย
ดว้ยเหตุน้ี ผูผ้ลิตแต่ละรายจึงพยายามรักษาระดบัราคาใหค้งท่ี

(2) การก าหนดราคาตามผู้น าในตลาด
ไดแ้ก่ การก าหนดราคาน ้ามนัเช้ือเพลิง 

4.  ตลาดผู้ขายน้อยราย



4.3 ก าไรในตลาดผู้ขายน้อยราย
ผู้ผลติมีอ านาจในการก าหนดราคาและปริมาณผลผลติในระดบัที่

ก่อให้เกดิก าไรสูงสุด (ขาดทุนน้อยที่สุด) 

- ระยะส้ัน ผู้ผลติอาจจะได้ก าไรหรือขาดทุนทางเศรษฐศาสตร์ 
ทั้งนีขึ้น้อยู่กบัโครงสร้างทางด้านต้นทุนของผู้ผลติ

- ระยะยาว ไม่สามารถวเิคราะห์ได้ ขึน้อยู่กบั 

(1) ผู้ผลติรายใหม่ๆเข้ามาแข่งขันได้หรือไม่ 

(2) ผู้ผลติรายเดมิเปลีย่นแปลงพฤติกรรมการแข่งขันอย่างไร

4.  ตลาดผู้ขายน้อยราย



• น า้มนั   มีมากมายหลายยีห่อ้
ไดแ้ก่    ป.ต.ท. ,          เอสโซ่,          คาลเทก็ซ์,          เชลล์

โดยปัจจุบนั ป.ต.ท. มีส่วนแบ่งการตลาดสูงท่ีสุด และ          
เป็นผูน้ าในการก าหนดราคา  ดงันั้นในแต่ละวนั
หากมีการปรับราคาขายปลีก  ผูข้ายรายอ่ืนกจ็ะปรับเปล่ียน
ราคา  ตามราคาขายปลีกของ  ป.ต.ท.ดว้ย

ตวัอย่างตลาดผู้ขายน้อยราย
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ท าไมต้องก าหนดราคาในทางธุรกจิ
1.  เพ่ือสร้างผลตอบแทนให้กบัหน่วยธุรกจิ
2.  ก าหนดราคาเพ่ือหาจุดคุ้มทุน
3.  การตั้งราคาเพ่ือกลยุทธ์ทางธุรกจิ

3.1 เพื่อแยง่ชิงส่วนแบ่งการตลาด
3.2 เพื่อปกป้องหรือป้องกนัคู่แข่งรายใหม่
3.3 เพื่อสร้างภาพพจนใ์หสิ้นคา้ดูแตกต่าง



ปัจจัยที่ต้องค านึงถึงในการก าหนดราคา
1. สภาพแวดล้อมการแข่งขนัทางธุรกจิ

2. ความยืดหยุ่นอุปสงค์ของสินค้าแต่ละชนิด

3. รายได้ของผู้บริโภค

4. สภาวะเศรษฐกจิขณะน้ัน

5. อ่ืน ๆ



การบ้าน นักศึกษากลุ่มละ 2 คน

จงเลือกตัวอย่างของสินค้าในตลาดแต่ละประเภทได้แก่
(1) ตลาดแข่งขันสมบูรณ์
(2) ตลาดกึง่แข่งขันผูกขาด
(3) ตลาดผูกขาด
(4) ตลาดผู้ขายน้อยราย

(ประเภทละ 1 ชนิด) พร้อมอธิบายว่า เหตุใด จึงอยู่ในตลาดน้ัน
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