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สัปดาห์ที่ 3 
 1. การผลิต ต้นทุนและรายรับจากการผลิต 
2.  โครงสร้างตลาดและการกำหนดราคา
1. การผลิต ต้นทุนและรายรับจากการผลิต 
วัตถุประสงค์     เมื่อจบบทเรียนนี้แล้วนักศึกษาสามารถ
1. อธิบายความหมายของการผลิตและปัจจัยการผลิตได้
2. อธิบายถึงกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วยสุดท้ายได้
3. จำแนกประเภทของต้นทุนการผลิตได้
4. สามารถวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตระยะสั้น
การผลิต
          การผลิต (Production/Operations) เป็นกระบวนการนำทรัพยากรหรือปัจจัยการผลิตผ่านการแปรสภาพให้ได้ผลผลิตที่เป็นสินค้าและบริการ เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าในเวลาที่เหมาะสม
เป้าหมายในการผลิต คือ มุ่งแสวงหากำไรสูงสุด โดยใช้ทรัพยากรหรือต้นทุนการผลิตให้น้อยที่สุด
ดังนั้นเพื่อให้ได้ผลลัพธ์ตามเป้าหมายการผลิตจึงได้มีการคิดค้น  วิจัยและพัฒนาองค์ความรู้ นำวิทยาการ หรือความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีมาใช้ในการผลิตให้เกิดผลิตภาพ (Productivity) (ผลิตภาพ = ผลผลิต/ปัจจัยการผลิต)
ปัจจัยการผลิต หมายถึง สิ่งต่างๆ ที่นำมาใช้ในการผลิตได้แก่ 
1. ที่ดิน  หมายถึง พื้นผิวโลกทั้งหมด และสิ่งต่างๆที่ติดอยู่บนพื้นผิวโลก ถือว่าเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่มีจำกัด
2. แรงงาน คือ พลังกายของมนุษย์ที่ใช้ทำงาน ถือเป็นปัจจัยการผลิตที่ก่อเกิดผลผลิต
3. ทุน คือ เงินสดที่ใช้ในการผลิต ซึ่งในทางเศรษฐศาสตร์ยังหมายถึง วัสดุอุปกรณ์ เครื่องมือเครื่องจักร สิ่งก่อสร้างคงทนถาวรต่างๆ ที่ใช้ในการผลิต ตลอดจนผลผลิตที่เหลือจากการผลิต
4. การประกอบการ เป้นการนำปัจจัยต่างๆ ดังที่ได้กล่าวมา ไปใช้ผลิตสินค้าหรือบริการเพื่อสนองตอบความต้องการของลูกค้า
ปัจจัยการผลิต แบ่งได้ 2 ประเภท ได้แก่
1. ปัจจัยคงที่ (Fixed Factor) เป็นปัจจัยที่ไม่แปรผันตามปริมาณการผลิต เช่น ที่ดิน โรงงาน เครื่องจักร เป็นต้น
2. ปัจจัยแปรผัน (Variable Factor) เป็นปัจจัยที่ผันแปรตามปริมาณการผลิต เช่น เชื้อเพลิง แรงงาน เป็นต้น
การวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ พิจารณา 2 กรณี คือ การผลิตในระยะสั้น (Short Run) และการผลิตในระยะยาว (Long Run) ซึ่งในที่นี้จะกล่าวเฉพาะการผลิตในระยะสั้นเท่านั้น
การผลิตระยะสั้น (Production in the short run) เป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างผลผลิตกับปัจจัยการผลิต โดยมีปัจจัยคงที่อย่างน้อย 1 ชนิดไม่เปลี่ยนแปลง และสามารถปรับเพิ่มปัจจัยแปรผันชนิดใดชนิดหนึ่ง ซึ่งผลผลิตที่ได้พิจารณาจาก  
· ผลผลิตรวม (Total Product หรือ TP) เป็นผลผลิตทั้งหมดที่ผลิตได้เมื่อใช้ปัจจัยคงที่ร่วมกับปัจจัยแปรผัน
· ผลผลิตเฉลี่ย (Average Product หรือ AP) เป็นค่าเฉลี่ยของผลผลิตต่อปัจจัยแปรผันหนึ่งหน่วยว่าสามารถสร้างผลผลิตได้เท่าใด (AP = TP/Q  เมื่อ Q= จำนวนของปัจจัยแปรผัน)
· ผลผลิตส่วนเพิ่ม (Marginal Product หรือ MP) เป็นค่าแสดงผลผลิตที่ได้รับ  เมื่อเพิ่มหรือลดปัจจัยแปรผันเปลี่ยนแปลงไป 1 หน่วย (
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 เป็นส่วนเปลี่ยนแปลงผลผลิตรวม และ
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 เป็นส่วนเปลี่ยนแปลงปัจจัยแปรผัน)
กฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตส่วนเพิ่ม (The Law of Diminishing Marginal Product)

เป็นกฎที่กล่าวถึง ผลได้จากการผลิตเมื่อเพิ่มการใช้ปัจจัยแปรผัน จนเลยระดับการใช้งานปัจจัยแปรผันจำนวนหนึ่งไปแล้ว หรือการใช้ปัจจัยแปรผันไม่เหมาะสมกับปัจจัยคงที่ในการผลิต จะส่งผลให้ผลผลิตสินค้าส่วนเพิ่มหน่วยหลังค่อยๆ ลดลง และถ้ายังเพิ่มปัจจัยแปรผันผลผลิตส่วนเพิ่มจะติดลบในที่สุด
ต้นทุนการผลิต
1. ต้นทุนค่าเสียโอกาส (Opportunity Cost) เป็นต้นทุนหรือมูลค่าของปัจจัยการผลิตที่คำนึงถึงโอกาสใช้ปัจจัยการผลิตนั้น ไปทำงานทางเลือกอื่น
2. ต้นทุนทางบัญชี (Accounting Cost) เป็นต้นทุนที่บันทึกรายการทุกอย่างที่เกิดขึ้นจากการใช้จ่ายจริง (Explicit Cost)
3. ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์  (Economic Cost)  เป็นต้นทุนที่บันทึกรายการที่เกิดจากใช้จ่ายจริงและรวมถึงค่าใช้จ่ายที่ไม่ชัดแจ้ง(Implicit cost) ซึ่งเป็นค่าเสียโอกาส
4. ต้นทุนเอกชน (private cost) เป็นต้นทุนที่หน่วยผลิตนั้นต้องจ่ายโดยตรง
5. ต้นทุนสังคม (social cost)เป็นต้นทุนเอกชนรวมกับผลกระทบภายนอก เช่นผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม
การวิเคราะห์ต้นทุนระยะสั้น
1. ต้นทุนคงที่รวม (Total Fixed Cost : TFC) คือ ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในช่วงเริ่มของการผลิต และไม่มีการเปลี่ยนแปลงตามปริมาณผลผลิต หรือต้นทุนจม
2. ต้นทุนผันแปรรวม (Total Variable Cost : TVC) คือ ค่าใช้จ่ายที่เปลี่ยนแปลงตามปริมาณการผลิต เช่น ค่าแรงงาน ค่าวัตถุดิบ ค่าน้ำมันเชื้อเพลิง ค่าขนส่งสินค้า

3. ต้นทุนรวม  (Total Cost : TC)  คือ ค่าใช้จ่ายทั้งหมดที่เกิดขึ้นจากการผลิตประกอบด้วยต้นทุนคงที่และต้นทุนผันแปร 
TC = TFC + TVC
4. ต้นทุนรวมเฉลี่ย (Average total cost : ATC) หรือต้นทุนเฉลี่ย (Average  cost : AC)  คือ ต้นทุนเฉลี่ยต่อหน่วยของผลผลิต 



AC     =  TC/Q
5. ต้นทุนคงที่เฉลี่ย (Average fixed cost : AFC) คือ ต้นทุนคงที่เฉลี่ยต่อหน่วยของผลผลิต

AFC   =  TFC/Q
6. ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย (Average variable cost :AVC)  คือ ต้นทุนผันแปรเฉลี่ยต่อหน่วยของผลผลิต 
AVC   =  TVC/Q
7. ต้นทุนเพิ่มหน่วยสุดท้าย (Marginal cost :MC) คือ ต้นทุนที่เปลี่ยนแปลงเนื่องจากการผลิตสินค้า    เพิ่มขึ้น 1 หน่วย
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รายรับการผลิต(R) เป็นรายได้ทั้งหมดที่เกิดจากการขายสินหรือบริการนั้นได้จาก  ราคาสินค้าต่อหน่วยคูณจำนวนสินค้า :  
TR  =  p x Q

กำไรจากการผลิต (Profit) = TR – TC = TR – (Explicit cost + Implicit cost)

ถ้า  TR >TC หรือคิดแล้วได้ผลลัพธ์ เป็น บวก
ถือว่า ได้กำไรแท้จริง (economic profit)

ถ้า  TR =TC หรือคิดแล้วได้ผลลัพธ์ เป็น  0
ถือว่า ได้กำไรปกติ (normal profit)

ถ้า  TR<TC หรือคิดแล้วได้ผลลัพธ์  เป็น  ลบ
ถือว่า ขาดทุน (Loss)
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2.  โครงสร้างตลาดและการกำหนดราคา
วัตถุประสงค์การเรียน
         - มีความรู้ความเข้าใจ ลักษณะและการกำหนดราคาในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ และตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์  
        - นำความรู้ที่ได้ศึกษามาประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวัน 
        - ศึกษาค้นคว้าเหตุการณ์ในปัจจุบันเพื่อต่อยอดองค์ความรู้ด้านเศรษฐศาสตร์และเศรษฐกิจพอเพียง
เนื้อหา

ในบริบทของเศรษฐศาสตร์ คำว่า “ตลาด” จะหมายถึงการตกลงซื้อขาย

เศรษฐศาสตร์แบ่งตลาดออกเป็น 4 ประเภท ดังนี้


-  ตลาดแข่งขันสมบูรณ์


- ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ ได้แก่ ตลาดผูกขาด ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด ตลาดผู้ขายน้อยราย

1. ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
1.1  ลักษณะของตลาดแข่งขันสมบูรณ์
มี 5 ประการ ดังนี้


(1) มีผู้ผลิตและผู้บริโภครายย่อยๆเป็นจำนวนมาก


(2) ผู้ผลิตแต่ละรายขายสินค้าชนิดเดียวกันและมีคุณลักษณะเหมือนกัน


(3) ผู้ผลิตรายใหม่มีอิสระในการเข้ามาแข่งขัน/ผู้ผลิตรายเก่ามีอิสระในการปิดกิจการ


(4) สามารถเคลื่อนย้ายสินค้าได้อย่างเสรี

(5) ผู้ผลิตและผู้บริโภคมีความรู้เกี่ยวกับตลาด (เช่น ราคา คุณภาพ ฯลฯ) อย่างสมบูรณ์

ในโลกแห่งความเป็นจริง ตลาดที่ใกล้เคียงกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ คือตลาดสินค้าเกษตร เช่น ข้าวเปลือก ข้าวโพด มันสำปะหลัง ฯลฯ

1.2  การกำหนดราคาในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 

เนื่องจากมีผู้ผลิตและผู้บริโภครายย่อยเป็นจำนวนมาก ผู้ผลิตแต่ละรายจึงไม่มีบทบาทในการกำหนดราคา
ราคาจะถูกกำหนดจากอุปสงค์และอุปทานของตลาด

1.3 กำไรในตลาดแข่งขันสมบูรณ์

ผู้ผลิตเลือกระดับการผลิตที่ก่อให้เกิดกำไรสูงสุด (ขาดทุนน้อยที่สุด) ณ ระดับการผลิตดังกล่าว


ราคาสินค้า = ต้นทุนของสินค้าหน่วยสุดท้าย


ในระยะสั้นผู้ผลิตสามารถได้กำไรหรือขาดทุนทางเศรษฐศาสตร์ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับขนาดของอุปสงค์ตลาดและโครงสร้างทางด้านต้นทุนของผู้ผลิต


แต่ในระยะยาว กำไรทางเศรษฐศาสตร์จะเท่ากับศูนย์ (ผู้ผลิตได้รับเพียงกำไรปกติ) ผู้ผลิตจะเลือกขนาดโรงงานที่มีประสิทธิภาพสูงสุด ทำให้สามารถผลิตได้โดยเสียต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาวต่ำสุด

2.  ตลาดผูกขาด
ตลาดผูกขาดมีลักษณะสำคัญ ดังนี้

(1) มีผู้ผลิตเพียง 1 ราย 


(2) ผลิตสินค้าที่ไม่สามารถหาสินค้าชนิดอื่นๆมาทดแทนได้ 


(3) มีอุปสรรคขัดขวางมิให้ผู้ผลิตรายอื่นๆเข้ามาแข่งขัน

2.1  สาเหตุของการผูกขาด

มีดังนี้


(1) การควบรวมกิจการ


(2) การได้รับสัมปทาน

(3) การประหยัดต่อขนาด (Economy of scale)

(4) การผูกขาดแหล่งวัตถุดิบที่สำคัญ


(5) การคุ้มครองจากลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร 
2.2  การกำหนดราคาในตลาดผูกขาด 


ผู้ผูกขาดมีอำนาจในการกำหนดราคาและปริมาณผลผลิตในระดับที่ก่อให้เกิดกำไรสูงสุด (ขาดทุนน้อยที่สุด) ณ ระดับการผลิตดังกล่าว


รายรับของสินค้าหน่วยสุดท้าย = ต้นทุนของสินค้าหน่วยสุดท้าย

2.3 กำไรในตลาดผูกขาด


 ผู้ผูกขาดอาจได้กำไรหรือขาดทุนทางเศรษฐศาสตร์ ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว 

3.  ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด
3.1 ลักษณะของตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด

 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดมีลักษณะบางประการเหมือนกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ในขณะเดียวกันก็มีลักษณะบางอย่างใกล้เคียงกับตลาดผูกขาด


ลักษณะที่เหมือนกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 


(1) มีผู้ผลิตและผู้บริโภครายย่อยๆเป็นจำนวนมาก


(2) ผู้ผลิตรายใหม่มีอิสระในการเข้ามาแข่งขัน/ผู้ผลิตรายเก่ามีอิสระในการปิดกิจการ

ลักษณะที่ใกล้เคียงกับตลาดผูกขาด

สินค้าของผู้ผลิตแต่ละรายมีลักษณะแตกต่างกันเล็กน้อย สินค้าเหล่านั้นยังคงใช้ทดแทนกันได้เป็นอย่างดี 


สินค้าในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด ได้แก่ เสื้อผ้า เครื่องหนัง เครื่องสำอาง สบู่ แชมพู ยาสีฟัน ปากกา ฯลฯ


3.2  การกำหนดราคาในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด


 เนื่องจากผู้ผลิตแต่ละรายผลิตสินค้าแตกต่างกัน ผู้ผลิตจึงมีอำนาจในการกำหนดราคา กล่าวคือ ผู้ผลิตแต่ละรายไม่จำเป็นต้องขายสินค้าในราคาเท่ากัน 


อย่างไรก็ตาม เนื่องจากสินค้าของผู้ผลิตแต่ละรายสามารถใช้ทดแทนกันได้เป็นอย่างดี การเพิ่มราคาจะทำให้ปริมาณซื้อลดลงเป็นอย่างมาก

3.3 กำไรในตลาดกึ่งแข่งขันผูกขาด

ผู้ผลิตมีอำนาจในการกำหนดราคาและปริมาณผลผลิตในระดับที่ก่อให้เกิดกำไรสูงสุด (ขาดทุนน้อยที่สุด) 


 ในระยะสั้นผู้ผลิตอาจจะได้กำไรหรือขาดทุนทางเศรษฐศาสตร์ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับโครงสร้างทางด้านต้นทุนของผู้ผลิต


ในระยะยาว กำไรทางเศรษฐศาสตร์จะเท่ากับศูนย์ (ผู้ผลิตได้รับเพียงกำไรปกติ) ข้อแตกต่างระหว่างตลาดกึ่งแข่งขันฯกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ก็คือ ผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์จะเลือกขนาดโรงงานที่เหมาะสมที่สุด กล่าวคือ ผลิตโดยเสียต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาวต่ำสุด ในขณะที่ ผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันฯ ผลิตจากโรงงานที่มีประสิทธิภาพต่ำกว่า เสียต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาวสูงกว่า

4.  ตลาดผู้ขายน้อยราย
4.1  ลักษณะของตลาดผู้ขายน้อย

(1) มีผู้ผลิตรายใหญ่เพียงไม่กี่ราย 


(2) ตลาดผู้ขายน้อยรายมี 2 ประเภท


ประเภทแรก เรียกว่า “Pure Oligopoly”ผู้ผลิตแต่ละรายขายสินค้าชนิดเดียวกันและมีลักษณะใกล้เคียงกันมาก เช่น สังกะสี ทองแดง เม็ดพลาสติก เหล็ก น้ำตาลทราย ฯลฯ


ประเภทที่สอง เรียกว่า “Differentiated Oligopoly” สินค้าของผู้ผลิตแต่ละรายมีลักษณะแตกต่างกันเล็กน้อย สามารถบริโภคทดแทนกันได้ เช่น น้ำอัดลม รถยนต์ สถานีบริการน้ำมัน เครื่องใช้ไฟฟ้า ฯลฯ 

4.2  การกำหนดราคาในตลาดผู้ขายน้อยราย
 
(1) ทฤษฏีเส้นอุปสงค์หักงอ (Kinked Demand Curve)


ผู้ผลิตแต่ละรายเชื่อว่า


- ถ้าเขา/เธอเพิ่มราคา ผู้ผลิตรายอื่นจะไม่เพิ่มราคาตาม ปริมาณซื้อสินค้าของเขา/เธอจึงลดลงอย่างมาก


- ถ้าเขา/เธอลดราคา ผู้ผลิตรายอื่นจะตอบโต้โดยการลดราคาตาม ปริมาณซื้อสินค้าของเขา/เธอจึงเพิ่มขึ้นเพียงเล็กน้อย


ด้วยเหตุนี้ ผู้ผลิตแต่ละรายจึงพยายามรักษาระดับราคาให้คงที่


(2)  การกำหนดราคาตามผู้นำในตลาด


ได้แก่ การกำหนดราคาน้ำมันเชื้อแพลิง ฯลฯ

4.3 กำไรในตลาดผู้ขายน้อยราย

ผู้ผลิตมีอำนาจในการกำหนดราคาและปริมาณผลผลิตในระดับที่ก่อให้เกิดกำไรสูงสุด (ขาดทุนน้อยที่สุด) 


ในระยะสั้นผู้ผลิตอาจจะได้กำไรหรือขาดทุนทางเศรษฐศาสตร์ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับโครงสร้างทางด้านต้นทุนของผู้ผลิต


ในระยะยาวไม่สามารถวิเคราะห์ได้ ขึ้นอยู่กับ (1) ผู้ผลิตรายใหม่ๆเข้ามาแข่งขันได้หรือไม่ (2) ผู้ผลิตรายเดิมเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการแข่งขันอย่างไร
เอกสารอ้างอิง
     1.1   “เศรษฐศาสตร์สำหรับนักธุรกิจ” โดยภาณุมาศ  สนโศรก , ยุทธนา ทองสุก และ วันชัย  แก้วโสภา , คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยสยาม , 2552

หนังสือ เอกสาร และข้อมูลอ้างอิง ที่สำคัญ
     -  รัตนา สายคณิต  “เศรษฐศาสตร์เพื่อการจัดการ “ โครงการตำรา ลำดับ31 ศูนย์บริการเอกสารวิชาการ   คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย พิมพ์ครั้งที่ 4 2546
     -  อภิรัฐ  ตั้งกระจ่าง “เศรษฐศาสตร์การจัดการ”  บริษัทธรรมสาร จำกัด ปีที่พิมพ์ 2546
-  วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน  “เศรษฐศาสตร์จุลภาค”โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  ปีที่พิมพ์ 2545

     -  วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน  “เศรษฐศาสตร์มหภาค“  โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  ปีที่พิมพ์  2545

     -  รศ.ดร พรพิมล  สันติมณีรัตน์ “เศรษฐศาสตร์จุลภาค” โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ปีที่พิมพ์ 2541
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